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Plastikverpackungen sind besser als ihr Ruf

Gut geschiitzte Lebensmittel verderben weniger — das hilft auch dem Klima

DOMINIK FELDGES (TEXT),

DOMINIC STEINMANN (BILDER), HOCHDORF
Viele Konsumenten riimpfen die Nase
iiber Verpackungen aus Kunststoff. «Da
steckt Erdol drin, und das ist schlecht fiirs
Klima», sagen Kritiker. Ausserdem haben
sich Bilder von riesigen Miillbergen, die
in den Weltmeeren treiben, und von ver-
schmutzten Stranden tief im Gedachtnis
mancher Verbraucher festgesetzt.

Zugleich werden Verpackungen aus
Plastik noch immer in riesigen Mengen
produziert. Einen Eindruck davon ver-
mitteln die Anlagen der Firma Bachmann
Forming im luzernischen Hochdorf. In
diesem mittelstéindischen Betrieb, dessen
Grosse typisch fiir die eher uniibersicht-
liche Branche mit ihren zahlreichen An-
bietern ist, werden bereits die Kunststoff-
schalen fiir die Praliné-Eier der kommen-
den Ostern produziert. «Wir sind der Jah-
reszeit stets ein wenig voraus», sagt der
Firmenchef Reto Bachmann.

Der 58-Jihrige fiihrt das 1966 gegriin-
dete Familienunternehmen mit knapp
300 Mitarbeitern in zweiter Generation.
In der Fabrik werden rund um die Uhr,
auch samstags und sonntags, Verpackun-
gen aus Plastik fiir Lebensmittel sowie fiir
Medikamente hergestellt.

Die Verpackungen fiir die Schoko-
ladenindustrie, die von Anfang an pro-
duziert wurden, sind nach wie vor ein
Schwerpunkt bei Bachmann Forming.
«Mein Vater begann mit einer Maschine.
Heute haben wir 35 Anlagen im Betrieb»,
sagt Bachmann. Jede vonihnen kostet zwi-
schen 800 000 und 1 Million Franken. Die
Herstellung von Kunststoffverpackungen
ist ein kapitalintensives Geschiift.

Hohe Effizienz

Es gebe kaum einen Schokoladenpro-
duzenten in der Schweiz, den man nicht
auf der Kundenliste fiihre, heisst es bei
cinem Rundgang durch die Produktions-
halle. Auch Gebinde fiir die Verpackung
von Guetzli, sogenannte Biskuit-Trays,
spucken die Anlagen in grosser Zahl aus.
Bachmann Forming bedient sich der
Thermoformen-Technik, bei der mithilfe
von Unterdruck und Wirme Folien aus
Kunststoff in die gewiinschte Form ge-
bracht werden. Das Produktionsverfah-
ren gilt als besonders effizient,und bei der
Firma ist man stolz darauf, dank einem
eigenen Werkzeugbau kundenspezifische
Verpackungen herstellen zu kénnen.
Die Biskuit-Trays aus Plastik haben
den Vorteil, dass sie den Inhalt gut vor
dem Zerbrechen schiitzen. Dasselbe gilt
fiir die hauchdiinnen Kunststoffschalen,
die unter anderem an Lindt nach Kilch-
berg am Ziirichsee geliefert werden, wo
sie mit Schokoladeneiern befiillt werden.
Verkriimelte Biskuits oder ein zer-
schlagenes Schokoladenei sind fiir die
Hersteller ein No-Go. Solche Ware lasst
sich in keinem Laden mehr verkaufen.
Aus Sicht der Abnehmer aus der Lebens-
mittelindustrie ist es zudem ein grosser
Vorteil,dass sie die robusten Gebinde aus
Kunststoff in ihren ebenfalls auf Effizienz
getrimmten Verpackungslinien mit hoher
Geschwindigkeit einsetzen kénnen.
Doch was macht das schlechte Image
der Verpackungen bei manchen Konsu-
menten mitdem Geschift,haben Gebinde
aus Plastik noch eine Zukunft? Fiir Bach-
mann, der die Geschiftsverantwortung in
den kommenden Jahren schrittweise an
seine beiden erwachsenen Kinder iiber-
geben will, ist die Antwort ein klares Ja.
Im Lebensmittelbereich, so ist er iiber-
zeugt, boten Verpackungen aus Kunst-
stoff die besten Eigenschaften. Sie seien
sicher und wiirden ihren Inhalt zuverlis-
sig unter anderem auch gegen Feuchtig-
keit schiitzen. Die Branche leiste damit
einen entscheidenden Beitrag gegen die
Verschwendung von Lebensmitteln.
Tatséchlich ist Food-Waste ein riesi-
ges Problem — so wird die Verschwen-
dung von Lebensmitteln wegen nicht
rechtzeitiger Ernte, Verlusten in der
Weiterverarbeitung und beim Trans-
port sowie wegen des Wegschmeissens
in Lidden, Restaurantbetrieben und Pri-
vathaushalten gemeinhin bezeichnet.
Die Welterndhrungsorganisation der

Der 1966 gegriindete Verpackungshersteller Bachmann Forming wird in zweiter Generation von Reto Bachmann geleitet.

«Wir miissen mit der
Verbrennung von Kunst-
stoffen aufhoren. Plastik
enthilt Kohlenstoff, und
wir wissen, was die Frei-
setzung dieser Substanz
mit dem Klima macht.»

Patrick Semadeni
Vizeprasident von Kunststoff Swiss

Uno schitzte 2007 das betroffene Volu-
men auf 1,3 Milliarden Tonnen bzw. auf
ein Drittel aller weltweit produzierten
Lebensmittel. Angesichts der gestiege-
nen Erdbevolkerung und der damit ver-
bundenen Ausweitung der Agrarpro-
duktion diirften sich die Dimensionen
seither noch vergrossert haben.

Bleiben Nahrungsmittel dank geeigne-
ter Verpackungen hingegen linger frisch,

auf Schitzungen der Marktforschungs-
firma Smithers, die das Gesamtvolumen
fiir 2020 mit 968 Milliarden Dollar be-
zifferte. Den grossten Teil davon mach-
ten mit einem Drittel Verpackungen aus
Karton aus, vor jenen aus Kunststofffolien
(25 Prozent) und solchen aus Hartkunst-
stoff (21 Prozent). Anders gesagt: Mit
Verpackungen aus Kunststoff macht die
Branche fast die Hilfte ihres Geschifts.
Aufseiten der Abnehmer dominieren die

steigt die Wahrscheinlichkeit, dass sie nicht
verderben und weggeworfen werden. Zu-
gleich lassen sich klimaschédliche Effekte
vermeiden. Wiirde man die wegen Food-
Waste weltweit verursachten Treibhaus-
gasemissionen jenen gegeniiberstellen,
die insgesamt (also auch beispielsweise
wegen des Verkehrs) auf das Konto ein-
zelner Linder gehen, kiimen sie auf Platz
drei zu stehen, direkt hinter China und den
USA.Zudiesem Schluss gelangte 2019 ein
Bericht der amerikanischen Denkfabrik
World Resources Institute.

Gleichzeitig belasten auch Verpackun-
gen das Klima. Im Fall der Lebensmit-
tel, die ein typischer Privathaushalt in der
EU konsumiert, entfallen knapp 5 Pro-
zent der Treibhausgasemissionen auf die
Herstellung von Verpackungen. Zu die-
sem Ergebnis kam eine 2015 publizierte
Studie der EU-Kommission. Einen dhn-
lichen Anteil hatten der Transport und die
Lagerung, wihrend auf die Verarbeitung
der Lebensmittel knapp 14 Prozent und
den mit Abstand grossten Verursacher,
die Landwirtschaft, 67 Prozent entfielen.

Bachmann Forming steuert im laufen-
den Jahr auf einen Umsatz von fast 100
Millionen Franken zu. Der Betrieb gehort
damit laut eigenen Angaben zu den gros-
seren Anbietern in Europa. Allerdings
gibt es eine Vielzahl europdischer Her-
steller von Verpackungen aus Kunststoff.
Das Verpackungsgeschiift gilt in Europa
mit Ausnahme der Produktion von Alu-
miniumdosen und Behiiltern aus Glas als
stark fragmentiert.

Weltweit werden mit Verpackun-
gen riesige Umsitze erwirtschaftet. In
einer Branchenstudie verwiesen Analy-
tiker der Bank Credit Suisse im Februar

Industrie und der Transportsektor. Laut
Smithers tragen sie iiber 40 Prozent zum
Umsatz der Verpackungsbranche bei.

«Plastikrevolution»

Die Hersteller von Verpackungen aus
Kunststoff profitierten vor allem im
Lebensmittelbereich lange Zeit von
einem Convenience-Boom. So setzten
sich von den 1970er bis zu den 1990er Jah-
ren auf breiter Front Flaschen aus PET
durch. Doch auch bei zahlreichen ande-
ren Konsumgiitern wie Kérperpflegepro-
dukten und Reinigungsmitteln sowie in
der Medizintechnik wurden vor allem Be-
hilter aus Glas durch solche aus Kunst-
stoff ersetzt. Das Schlagwort «Plastikrevo-
lution» machte die Runde.

Weiteren Schub verschaffte den An-
bietern von Verpackungen aus Kunststoff
der steile wirtschaftliche Aufstieg Chinas
und weiterer bevélkerungsreicher asiati-
scher Lander nach der Jahrtausendwende.
Dadurch wurden Konsumgiiter fiir Aber-
millionen zusitzlicher Konsumenten er-
schwinglich. Und all diese Getrinke und
Shampoos miissen verpackt werden. Kein
‘Wunder,ist Asien mit einem Anteil von 43
Prozent auch zum mit Abstand weltgross-
ten Absatzmarkt fiir Verpackungen aller
Art geworden. Europa und Nordamerika
steuern je ein knappes Viertel zum Um-
satz der Branche bei.

Die Imageprobleme der Hersteller
von Verpackungen aus Kunststoff sind
vergleichsweise jung. Der Ruf der Bran-
che begann erst in den vergangenen paar
Jahren weit iiber umweltschiitzerische
Kreise hinaus Schaden zu nehmen. Patrick

Semadeni, der Vizeprisident des Schwei-
zer Branchenverbands Kunststoff Swiss,
erklirt sich die Kritik vor allem mit Ver-
sdumnissen bei der Wiederverwertung.
«Die Recyclingquote, die bei Verpackun-
gen aus Plastik erreicht wird, ist tief.»

Laut der europdischen Branchenorga-
nisation Plastics Recyclers Europe sam-
melten 2016 immerhin 70 Prozent aller
EU-Staaten Plastikabfille separat ein,
doch wurden davon nur 31 Prozent wie-
derverwertet. Der Rest wurde entweder
verbrannt, exportiert oder in Deponien
entsorgt. Werte der EU, die sich geson-
dert auf Verpackungen beziehen, zeigten
2019 eine Recyclingquote von 41 Prozent
an. Allerdings schnitten Verpackungen
aus Kunststoff damit gleichwohl markant
schlechter ab als solche aus Wellpappe
(82 Prozent), Getrinkedosen (78 Pro-
zent) und Behiilter aus Glas (76 Prozent).

In der Schweiz, wo bis heute —mit Aus-
nahme von Flaschen aus PET - ein fld-
chendeckendes Sammelsystem fehlt, wer-
den laut Semadeni erst 9 Prozent aller
Kunststoffabfille rezykliert. «Wir miis-
sen aufhoren, Kunststoffe zu verbren-
nen», sagt Semadeni, der in Ostermundi-
gen selbst einen Betrieb im Bereich der
Herstellung von Kunststoffverpackun-
gen fiihrt. «Plastik enthilt Kohlenstoff,
und wir wissen, was die Freisetzung die-
ser Substanz in der Atmosphére mit unse-
rem Klima macht.» Im Mirz 2021 hatte die
Schweizer Recyclingbranche angekiin-
digt, ein landesweites System fiir das Ein-
sammeln von Verpackungen aus Kunst-
stoff aufzuziehen. Der operative Start,der
fiir 2022 in Aussicht gestellt wurde, soll
laut Semadeni nun 2023 erfolgen.

Auch in Briissel will man dem Treiben
nicht mehr tatenlos zusehen. Die EU hat
sich zum Ziel gesetzt, dass ab 2030 nur
noch Verpackungen zum Einsatz gelan-
gen, die rezyklierfihig sind. Zugleich sol-
len bis dann 55 Prozent aller Verpackun-
gen aus Kunststoff nach dem Gebrauch
wiederverwertet werden. Bei Plastik-
flaschen mit bis zu drei Litern Inhalt wird
sogar eine Recyclingquote von 90 Prozent
bis Ende dieser Dekade angestrebt.

Vertreter der Schweizer Recycling-
branche wollen sich daran orientieren.
Allerdings bedinge eine Recyclingquote
von 50 Prozent bei Kunststoffverpackun-
gen, dass 80 Prozent des Materials einge-
sammelt wiirden, gibt Semadeni zu beden-
ken. «Diese Vorgabe ist ambitios.»

Nestlé und Danone reagieren

Das schlechte Image von Kunststoff-
verpackungen hat auch die Grossen der
Konsumgiiterbranche aufgeschreckt. So
hat sich der Schweizer Nahrungsmittel-
riese Nestlé zum Ziel gesetzt, bis 2025
einen Recyclinganteil von 30 Prozent zu
erreichen. 2020 bestanden bei Kunststoff-
verpackungen erst 4 Prozent des gesam-
ten vom Konzern eingesetzten Volumens
aus wiederverwertetem Material. Der
franzosische Konkurrent Danone hat
sich im selben Zeitraum und ebenfalls
im Lebensmittelbereich eine Erhéhung
von 10 auf 50 Prozent vorgenommen.

Zugleich haben in den vergangenen
Jahren Verpackungen aus Karton sowie
Aludosen auf Kosten von Gebinden aus
Plastik Marktanteile gewonnen. Bei modi-
schen neuen Getriinken ziehen es viele
Anbieter mittlerweile vor, diese in Alu-
dosen statt in PET-Flaschen abzufiillen.

Auch die Firma Bachmann Forming
spiirt, dass sich Unternechmen aus der
Lebensmittelindustrie vermehrt nach
Alternativen zu Kunststoffverpackun-
gen umschen. Oft geht es dabei um
Karton. Mit Karton allein sei es indes,
sagt der Firmenchef, vielfach nicht ge-
tan, auch wenn sich das gewisse Kunden
wiinschen wiirden.

Um die Produkte besonders gegen
Feuchtigkeit ausreichend zu schiitzen,
landet man schnell bei Kombinationen
aus Kunststoff und Karton. Diese Losung
ist allerdings problematisch, denn solche
Verpackungen lassen sich viel schwerer
rezyklieren als jene, die lediglich aus
einem Material bestehen. Mit so einem
faulen Kompromiss diirften sich die Dis-
kussionen iiber das Plastik-Problem nicht
aus der Welt schaffen lassen.



